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ABSTRACT  
Purpose- The purpose of this study is to analyze the relationship between the brand value of enterprises and selected income statement 
components. In the study, the relationship between the sector in which the enterprises operate and the brand value is also examined. 
Methodology- In the study, the relationship between the brand values of 51 companies traded in Borsa Istanbul and the sales, international 
sales, operating profit and marketing expenses of these companies was examined by using the Panel Tobit model. The brand values of the 
companies were obtained from the Brand Finance Turkey 100 reports. The companies were classified in 12 different sectors then the sectoral 
impact on the brand value was also examined by using Panel Tobit model. 
Findings- The analysis reveals that there is a significant and positive relationship between the brand values of the companies and their sales, 
operating profit and marketing expenses. On the other hand, there is not a significant relationship between international sales and brand 
value. In the study, it was also concluded that being operating in the logistics and transportation sector and the telecommunications sector 
is more significant than other sectors in terms of increasing the brand value of the companies. 
Conclusion- The findings of the study can guide enterprises in determining financial management strategies to increase their brand value. 
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MARKA DEĞERİ VE GELİR TABLOSU BİLEŞENLERİ ARASINDAKİ İLİŞKİ: BIST ŞİRKETLERİ ÜZERİNE PANEL 
TOBİT YÖNTEMİYLE BİR ANALİZ 
 

 

ÖZET  
Amaç- Bu çalışmanın amacı işletmelerin marka değeri ile seçilmiş gelir tablosu bileşenleri arasındaki ilişkiyi araştırmaktır. Çalışmada ayrıca 
işletmelerin faaliyet gösterdiği sektör ile marka değeri arasındaki ilişki de araştırılmıştır.    
Yöntem- Çalışmada Borsa İstanbul’da işlem gören 51 şirketin marka değerleri ile satışlar, yurtdışı satışlar, faaliyet karı ve pazarlama giderleri 
arasındaki ilişki Panel Tobit Yöntemi kullanılarak incelenmiştir. Şirketlerin marka değerleri Brand Finance Turkey 100 raporlarından elde 
edilmiştir. Şirketler 12 farklı sektörde sınıflandırılmış ve marka değeri üzerindeki sektörel etki de Panel Tobit Yöntemi ile incelenmiştir.   
Bulgular- Yapılan analizler sonucunda şirketlerin marka değerleri ile satışları, faaliyet karı ve pazarlama giderleri arasında anlamlı ve pozitif 
bir ilişki bulunmuştur. Diğer yandan yurtdışı satışlar ile marka değeri arasında anlamlı bir ilişki bulunmamaktadır. Çalışmada ayrıca, lojistik ve 
ulaştırma sektörü ile telekomünikasyon sektörlerinde yer almanın şirketlerin marka değerini artırmada diğer sektörlere göre daha anlamlı 
olduğu sonucuna ulaşılmıştır.  
Sonuç- Çalışmanın bulguları, işletmelere marka değerini artırmaya yönelik finansal yönetim stratejilerinin belirlenmesinde yol gösterici 
olabilir.  
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